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ного электорального цикла состоит 
в ускорении процесса трансформации 
отечественного партийного ландшаф
та под влиянием глобальных проблем, 
ключевой из которой стала пандемия 
COVID19, структурном усложнении пар
тийной системы ввиду появления новых 
игроков и значительного обновления 
нижней палаты парламента, а  так
же увеличении влияния современных 
технологий и инструментов цифровых 
коммуникаций политических партий. 
Описанные проблемы способствуют 
интенсивному агрегированию интере
сов групп, ориентированных на усиле
ние прежде всего социальных функций 
государства.

Благодаря реализации гибридной стра
тегии эмпирического исследования 
и использованию комбинации методов 
и  инструментов, позволяющих рабо
тать одновременно с офлайн и онлайн 
средами (когнитивное картирование 
контента, социально медийный анализ 
партийных информационных потоков, 
окулометрический анализ) установле
но, что происходящие в  отечествен
ной партийной системе изменения 
носят противоречивый характер. Про
цесс трансформации политических пар
тий, включающий их приобщение к со
временным реалиям цифровой эпохи, 
не соотносится с динамикой и направ
ленностью электоральных запросов 
и ожиданий, декларируемых граждана
ми и институтами общественных идей 
и ценностей.

В статье показано, что рост вовлечен
ности пользователей в  социально 
ориентированные информационные 
потоки в  условиях низкой функцио
нальности цифровых инфраструк
тур левых партий угрожает формиро

eral reasons. Firstly, the transformation 
of the Russian party system was acceler
ated under the influence of global prob
lems, especially the COVID19 pandem
ic. Secondly, the structure of the party 
system became more complicated due 
to the emergence of new actors and a 
significant renewal of the lower house of 
parliament. Thirdly, in recent years, the 
influence of modern technologies and 
digital communication tools of political 
parties increased significantly. These 
processes contribute to the intensive ag
gregation of the interests of groups fo
cused on strengthening the social func
tions of the state.

This study implements a hybrid strategy 
of empirical research and uses a com
bination of methods and tools that al
low working simultaneously with of
fline and online environments (cognitive 
mapping of branded content, social me
dia analysis of parties’ information flows, 
eyetracking analysis). It shows that the 
changes taking place in the Russian par
ty system are controversial. The process 
of transformation of political parties, in
cluding their familiarization with the 
modern realities of the digital age, does 
not correlate either with the dynamics 
and direction of electoral requests and 
expectations or with the declared public 
and institutional ideas and values.

The study shows that the growing in
volvement of users in socially oriented 
information flows in the context of low 
functionality of the digital infrastructures 
of the left parties threatens to form dis
sonance in the public consciousness 
and increase political discontent, which 
can be used by destructive political forc
es. The results of the study actualize the 
problems of consolidation and reset of 
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Постановка проблемы
В 2020—2021 гг. развитие партийной системы в России продемонстрирова

ло существенную динамику, не свой ственную предыдущим электоральным кам
паниям. Появление новых партийных акторов, ориентированных на социальную 
повестку, и их относительный успех на региональных выборах был обусловлен 
несколькими обстоятельствами. Вопервых, пандемия COVID19 способствова
ла усилению так называемого социального поворота (термин введен Д. И. Орло
вым  1) прежде всего в электоральных ожиданиях граждан. Вовторых, исследуе
мый период характеризовался пролонгированными массовыми протестами как 
в самой России, так и за ее пределами, что усиливало запрос общества на соци
альную повестку политических партий, с одной стороны, и стимулировало властных 
акторов к принятию решения об обновлении политического ландшафта —  с дру
гой [Бродовская, Давыдова, Еремин, 2021]. Втретьих, в ряде регионов особое 
внимание электората к социальной проблематике формировалось ситуационно, 
как, например, в случае конфликтов в Башкирии и Красноярском крае [Расторгу
ев, Тян, 2021]. Необходимо также учитывать ориентированность части преимуще
ственно младшей и средней возрастных групп россиян на инвайроменталистские 
ценности и распространенность моды на «новую этику», неотъемлемым компонен
том которой является вовлеченность в решение экологических проблем [O’Brien, 
Selboe, Hayward, 2018; Макаренко, 2020].

1 «В новом году наступят радикальные изменения» —  о социальной политике РФ // Regnum. 2019. 6 декабря. URL: 
https://regnum.ru/news/society/2800244.html (дата обращения: 20.02.2023).

leftwing party projects in Russia, as well 
as the creation of a unified social project 
with the joint participation of the state, 
political parties, and civil society.
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ванием диссонанса в общественном 
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Что касается электоральной кампании по выбору депутатов Государственную 
Думу ФС РФ в 2021 г., важно подчеркнуть, что к внешним условиям, во многом 
предопределявшим успех партийных акторов, добавились внутренние факторы: 
ребрендинг партии «Справедливая Россия», построение цифровой инфраструк
туры партии «Новые люди», усиление качества цифрового менеджмента партии 
КПРФ. Кроме этого, по итогам выборов в 2021 г. для политической системы РФ 
крайне важно было добиться устойчивости правил игры, чего можно было достичь 
только при условии обратной связи, то есть ответа на запросы российского элек
тората в отношении социальной повестки, «новых лиц во власти» и усиления об
щественного контроля.

Таким образом, базовая проблема прикладного исследования состоит в соот
ветствии динамики и направленности развития современной партийной систе
мы Российской Федерации соответствующим изменениям в электоральных пред
почтениях и ожиданиях значительной части избирателей. Именно возможному 
балансу/дисбалансу между скоростью и содержанием трансформации отечест
венной партийной системы, с одной стороны, и восприятию этих процессов в об
щественном сознании россиян, выраженному в виде электоральных запросов 
и предпочтений избирателей —  с другой, посвящено настоящее исследование. Ак
туальные тенденции в развитии партийной системы и особенности их восприятия 
рассматриваются авторами без отрыва от текущего общественно политического 
контекста при учете взаимного влияния комплекса факторов.

Обзор современных исследований
Одним из наиболее актуальных трендов в исследовании современных партий

ных систем является рассмотрение внутренних и внешних факторов их трансфор
мации, а также институциональных и идеологических рамок, в границах которых 
происходят эти изменения. Рассматриваемый в представленной работе фено
мен «социального поворота» не является новшеством для партийных исследова
ний. Более устоявшимся в политической науке термином служит «левый поворот» 
(или «левый дрейф») партийных систем, которым обозначают явление, наметив
шееся течение последних десятилетий в ряде государств. Учитывая относитель
ную молодость института политических партий в России, а также специфику элек
торальной культуры, авторы намеренно характеризуют процессы трансформации 
отечественной партийной системы в контексте именно «социального поворота», 
принимая во внимание динамику указанных изменений.

 На основании анализа современной мировой практики, можно утверждать, 
что основной причиной изменения устоявшейся конфигурации партийной систе
мы является высокая волатильность внутренних социально экономических про
цессов, влекущая за собой переоценку ценностей значительной части избира
телей [Mustillo, 2018]. Этим, в частности, объясняется феномен левого поворота 
в странах Латинской Америки, связанный с появлением «новых левых» и прихо
да их к власти, несмотря на высокую гетерогенность политических систем данных 
государств [Исобчук, 2018]. В то же время исследователи подчеркивают наличие 
общих детерминант в развитии левых режимов в латиноамериканском регионе, 
заключающихся прежде всего в распространении социально ориентированных 
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и патерналистических моделей при соблюдении требований политического плю
рализма и прямой демократии, принявших в этом регионе характер «цепной ре
акции» [Kostiuk, 2020].

 Толковать тенденции левого поворота исключительно в национальных гра
ницах, на уровне партийных систем отдельных государств, не вполне целесооб
разно. Рассматриваемые процессы активно протекают в странах Запада в доста
точно жестких институциональных рамках при наличии широкого общественного 
запроса, подталкивающего устоявшиеся партийные конструкции к постепенной 
деформации. Условное движение европейских партийных систем в правую сторо
ну в настоящее время фактически остановлено вследствие обновления и укреп
ления традиционных игроков левого фланга, а также появления новых партий.

Если взять в качестве точки отсчета мировой финансовый кризис 2008 г., мож
но проследить за многократным усилением критики неолиберального «хищниче
ского либерализма» и возвращением в европейский политический дискурс кон
цепций «социального государства» и «государства всеобщего благосостояния» 
[Rabotyazhev, 2018]. Широко распространена точка зрения о взаимосвязи подъ
ема левых сил в Европе с возросшей гражданской активностью поколений Y и Z, 
вынужденно делающих выбор в пользу социалистов и социал демократов в усло
виях повсеместной поляризации политической жизни  2. Развитие схожих процес
сов наблюдается и в США на уровне «левого дрейфа» Демократической партии, 
продиктованного усталостью молодых избирателей от традиционных американ
ских ценностей [Александров, 2018].

С учетом обозначенного теоретического контекста исследования можно вы
делить следующие факторы, оказывающие наибольшее воздействие на транс
формацию российской партийной системы и оформление «социального поворо
та» в динамике ее развития.

Появление новых игроков и усложнение внутренней партийной конструкции. 
Артикуляция наиболее популярных общественных запросов все чаще осущест
вляется новыми политическими акторами (экологами/зелеными, феминистками, 
либертарианцами и проч.), использующими эффект новизны и привлекающими 
массового избирателя уходом от традиционных шаблонов и форматов взаимодей
ствия, а также удовлетворяющими актуальный среди молодежи запрос на обнов
ление. Отмечается, что, оформляясь в партии, эти игроки часто бросают вызов 
устойчивости партийных систем, влияют на трансформацию устоявшихся изби
рательных традиций и электоральных предпочтений граждан [Туровский, Сухова, 
Луизидис, 2020]. Отдельные элементы гражданского общества интегрируются 
и в российскую партийную систему, конструируя новые партийные проекты. В ито
ге специалисты сталкиваются с проблемой размывания партийного поля, а изби
ратели —  с проблемой идеологической идентификации партий.

Ряд исследователей выступает с наиболее радикальных позиций, обосновывая 
феномен эрозии традиционного идеологического спектра, заключающийся в де
конструкции понятий «левый» и «правый» применительно к политическим партиям 

2 Кортунов А. Миллениалы и перспективы «левого поворота». Российский совет по международным делам // Рос
сийский совет по международным делам. 2022. 11 января. URL: https://russiancouncil.ru/analyticsandcomments/
analytics/millenialyiperspektivy levogopovorota/ (дата обращения: 18.02.2023).

https://russiancouncil.ru/analytics-and-comments/analytics/millenialy-i-perspektivy-levogo-povorota/
https://russiancouncil.ru/analytics-and-comments/analytics/millenialy-i-perspektivy-levogo-povorota/
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и их представителям [Скиперских, 2021]. Основным критерием выработки и при
нятия политических решений для партий становится соответствие текущему об
щественному запросу, а также общей конъюнктуре. Одним из косвенных доказа
тельств является закрепление в багаже избирательных технологий «ценностного 
камуфлирования» —  современного способа продвижения рекламных и агитаци
онных материалов, скрывающего или корректирующего устоявшиеся политиче
ские позиции партии с учетом ситуативных запросов большинства избирателей 
[Бродовская, Лукушин, 2021]. По результатам последних прикладных исследова
ний, данная технология активно использовалась большинством партий в ходе 
прошедшей думской кампании.

Эффекты всеобщей глобализации и усиление «антиистеблишментной» волны. 
Линия поколенческого противоборства в развитии партийных систем, упомянутая 
ранее, обостряется под влиянием негативных эффектов глобализации (пандемия 
COVID19, мировой терроризм, социальное неравенство, угроза ядерной вой ны, 
экологический кризис). Внутренние противоречия накапливаются на фоне явно
го дисбаланса в возможностях и ресурсах различных возрастных групп, а также 
ограниченности электорального выбора последних и искусственного характера по
литической конкуренции в западных демократиях. Данный факт формирует усло
вия для развития концепции «антиистеблишментных волн», содержащей в себе 
попытку осмыслить современные межпоколенческие взаимодействия на элек
торальном поле. Фрагментация партийного пространства, упадок традиционных 
макроидеологий, формирование «молекулярных идеологий» и «партий одного во
проса» —  прямые следствия противостояния глобалистских элит и антиглобалист
ских масс [Соловьев, 2018].

Пандемия COVID19 во многом стала триггером, спровоцировавшим усиле
ние конкурентной борьбы по указанной линии, значительно повысив роль «ан
тиистеблишментных» групп и сторонников социально демократического подхо
да к решению общественных проблем [Walby, 2021]. По результатам последних 
транснациональных исследований в странах Европейского союза, растущие «ан
тиистеблишментные» настроения, по мнению населения, не учитываются лицами, 
принимающими решения. Молодые респонденты с наиболее выраженными «ан
тиистеблишментными» взглядами занимают, как правило, умеренно левые пози
ции, чаще голосуют за малые и антиэлитные партии (обеспечивая переток голо
сов, а также рост популистских настроений) и используют онлайн платформы для 
реализации собственной политической активности [Droste, 2021]. По результатам 
экспертных исследований Российской ассоциации по связям с общественностью, 
«антиистеблишментная волна» уже формирует в России новую политическую ре
альность, выражаясь в усилении недоверия избирателей к традиционным поли
тикам и крупным медиа структурам  3.

Масштабная цифровизация политического пространства. С учетом распро
странения цифровых коммуникаций в политической сфере возникает вопрос 
о роли онлайн среды в партийных и электоральных исследованиях. Тем более, 

3 Исследование «Инструменты избирательной кампании: наступила ли новая политическая реальность?». Комитет 
по политическим технологиям РАСО. URL: https://politteh.ru/netcat_files/9/10/h_b8a7f2ad5e2390f124b1dc2aefe
3396a (дата обращения: 18.02.2023).

https://politteh.ru/netcat_files/9/10/h_b8a7f2ad5e2390f124b1dc2aefe3396a
https://politteh.ru/netcat_files/9/10/h_b8a7f2ad5e2390f124b1dc2aefe3396a
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что пандемийные риски переносят большинство коммуникативных практик по
литических партий в онлайн формат [Стародубцева, Сычева, Шилина, 2021]. Со
временные исследователи рассматривают развитие интернета в качестве при
чины ренессанса партий и обозначают изменение их функций в политической 
системе под влиянием цифровых коммуникаций. [Ахременко, Бродовская, 2021; 
Svensson, Russmann, Cezayirlioğlu, 2020]. С упором на процесс глокализации об
щества и политики, обосновываются концепции платформизации партий, основ
ной задачей которых в цифровую эпоху становится оперативное агрегирование 
массовых общественных запросов посредством современных сетевых сервисов 
[Gerbaudo, 2019]. Цифровые инструменты представляют партиям широкие орга
низационные возможности, в т. ч. за счет быстрого реагирования на постоянно 
меняющиеся настроения и ожидания граждан [Ennser Jedenastik et al., 2021]. Рос
сийские политические партии уже начинают ощущать на себе последствия всеоб
щей цифровизации, развивая собственные цифровые инфраструктуры и осваи
вая основные правила управления информационными потоками. В то же время 
формируется новая линия разделения партий по качеству их приобщения к он
лайн пространству [Мухаметов 2021].

Отдельную сторону поднятой в настоящей работе научной проблемы составля
ет положение левых сил в России по завершению электорального цикла 2021 г. 
Отметим, что речь идет не столько о формальных позициях и возможностях пар
тий, столько о соответствии их повестки доминирующим в обществе электораль
ным установкам и ожиданиям. С учетом старта строительства полноценного «со
циального проекта» в России, политические партии берут на себя дополнительную 
ответственность, требующую, по мнению некоторых исследователей, комплекс
ного обновления и переформатирования [Вилков, Шестов, Абрамов, 2021]. Ис
следователи также отмечают общественные риски, формируемые слабостью тра
диционных левых партий и отсутствием мотиваций к качественному обновлению 
собственных партийных повесток [Костюк, 2021]. Коммунистическая идеология 
продолжает доминировать на левом фланге партийной системы, а попытка «пе
резагрузки» социал демократического движения в последнем электоральном ци
кле признается неудачной за счет внутренних противоречий, отсутствия новых 
ярких лидеров, отставания в использовании цифровых инструментов коммуни
кации [Вилков, 2021].

Перспективы дальнейшего развития левых проектов остаются весьма неопре
деленными, в то время как базовый общественный запрос на системную социаль
ную партию усиливается. Проблема диссонанса между социально политическими 
запросами граждан и состоянием партийной системы остается крайне актуаль
ной и неразрешенной. При этом сама партийная система проявляет достаточную 
открытость и конкурентность, что формирует необходимые условия для ее посте
пенной трансформации в соответствии с ожиданиями российского общества [За
славский, 2021; Карпова, 2021].

Методологическая основа исследования
Многоуровневость исследования цифровых политических коммуникаций, вы

званная в первую очередь усложнением информационно коммуникационного 
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пространства, обуславливает использование в данном исследовании гибрид
ной стратегии. Указанная стратегия подразумевает совмещение позитивистского 
и интерпретаторского компонентов, выраженное в использовании пула количе
ственных и качественных методов, которые позволяют обеспечить взаимосвязь 
изучения онлайн и офлайнсред. Методологическую основу исследования со
ставляют использованные в комплексе положения следующих подходов: сете
вого, когнитивного и нового для политической науки междисциплинарного под
хода Predictor Mining.

Достижения сетевого подхода наиболее значимы для представленного иссле
дования, так как он может объяснить процессы реконструкции партий и их адап
тации к меняющимся общественным настроениям и ожиданиям, артикулируемым 
преимущественно в сетевом пространстве. Рассматривая процесс «сетевизации 
политики», сторонники подхода декларируют принципы децентрализации управ
ления и закладывают новые основы социальной и политической коммуникации, 
связанные с развитием телекоммуникационных технологий, усиливающих раз
мер и плотность связей между людьми [Сморгунов, 2001]. Дальнейшее развитие 
сетевого подхода позволило рассматривать политическую коммуникацию через 
призму организации данного процесса, что наиболее продуктивно именно в он
лайн среде [Пырма, 2020; Howard, Parks, 2012].

Реализация положений сетевого подхода позволяет не только осуществить на
блюдение за ходом политических коммуникаций, но и понять особенности вну
тренних взаимосвязей, оценить размер, масштаб, динамику и силу исследуе
мых сетевых структур, а также понять накопленный потенциал их использования 
в электоральном контексте. Говоря о сетевых структурах политических партий, 
имеем в виду функциональность выстроенных цифровых инфраструктур для ре
шения ключевых коммуникационных задач в рамках избирательной кампании, 
выстраивание эффективного взаимодействия с целевыми группами и возмож
ности конвертации цифровой активности (пользовательских реакций, иных дей
ствий аудитории, лидеров мнений и симпатизантов, работы онлайн комьюнити 
и др.) в поддержку политической партии на выборах, исчисляемую отданными 
голосами. В условиях распространения практик электронного голосования речь 
идет уже не столько о конвертации онлайн практик в офлайн, сколько о мотива
циях избирателей, особенностях электорального выбора в условиях повышенной 
конкуренции за внимание избирателя в цифровом пространстве.

Значимым для настоящего исследования служило представление об интер
нете как о пространстве, которое способствует циркуляции и обмену мнениями 
для конструктивного гражданского диалога, отраженном в работах З. Папахарис
си, Л. Даймонда, М. Платтнера и др. [Papacharissi, 2002; Diamond, Plattner, 2012]. 
Учтен и показанный в трудах М. Кастельса сетевой механизм организации об
щественных отношений, в которых каждый субъект находится во взаимосвязи 
с другими. С позиций перечисленных авторов цифровые связи децентрализова
ли потоки информации, но их координация может привести к мобилизации опре
деленных социальных установок [Castells 2011].

Когнитивный подход применен в интерпретации Н. Браунинга и К. Д. Свитсера, 
которые в своих исследованиях акцентируют внимание на том, как информаци
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онная повестка, фреймы и бренды в социальных медиа влияют на электоральный 
потенциал политических партий. Исследователи подчеркивают необходимость 
управления содержанием информационного потока и  партийным интернет 
контентом для эффективного использования цифровых коммуникаций с целе
выми группами. По их мнению, дисфункции в этой сфере создают риски перетока 
электоральных голосов и снижения устойчивости электоральной базы политиче
ских партий [Browning, Sweetser, 2020]. Для данного подхода значимым являет
ся анализ смыслов и значений, вкладываемых коммуникаторами в сообщения. 
В этой связи особое внимание было уделено поиску слов и словосочетаний в дис
курсивных практиках анализируемых документов социальных медиа, создающих 
ключевые смыслы, обращенные к пользовательской аудитории. Важное значе
ние для теоретико методологического фрейма имеет концепция психологического 
таргетирования, выдвинутая коллективом ученых под руководством С. Мац [Matz, 
Appel, Kosinski, 2020]. Она представляет интерес в связи с рассмотрением в на
стоящем исследовании информационного воздействия в цифровых сетях полити
ческих партий при учете психологических потребностей целевой аудитории за счет 
ее таргетирования и строгой адресации любой публикуемой информации. Подоб
ные подходы позволяют интерпретировать включенность в социально медийные 
потоки с позиций формирования политических убеждений и предпочтений в так 
называемой «информационной капсуле» —  наборе цифровых ресурсов, в поле 
воздействия которых находится конкретный интернет пользователь.

Кроме того, когнитивный подход в представленном исследовании выступает 
в качестве методологического звена между совокупностью показателей цифро
вого менеджмента политических акторов и характеристиками субъективного вос
приятия массовой аудиторией различных элементов общественно политической 
жизни. В рамках когнитивного подхода обосновывается также характер интер
претации пользователями партийного контента и иных сообщений, адресован
ных целевым группам [Пушкарева, 2003; Grant et al., 2021]. Конструирование 
политическими игроками собственного пространства коммуникаций сопровож
дается реализацией когнитивных механизмов, влияющих на эффективность и ка
чество взаимодействия с аудиторией. В значительной степени исследователи 
имеют дело с неявными когнитивными процессами, имеющими зачастую реша
ющее значение для формирования личного отношения и принятия решений. Дан
ным фактом обуславливается использование положений имплицитной когнити
вистики посредством специального инструментария для уточнения особенностей 
восприятия политических образов и символов, составляющих основу управле
ния цифровым политическим контентом [Подшибякина, 2018; Огнев, Петров
ский, Лихачева, 2018].

Predictor Mining —  подход, состоящий в интеллектуальном поиске цифровых мар
керов социальных и политических процессов [Бродовская и др., 2017]. Predictor 
Mining является оригинальным подходом и занимает промежуточное положение 
в ряду наиболее актуальных направлений аналитики данных. Использование 
данного подхода позволило обосновать цифровые маркеры (лингво маркеры) 
для аккумулирования релевантных предмету анализа цифровых сообщений с ис
пользованием сервисов автоматизированного мониторинга социальных медиа.
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Методика и выборочная совокупность исследования
Методика исследования предусматривает комбинацию методов и инструмен

тов, позволяющих продуктивно изучать процессы, протекающие в онлайн и оф
лайн пространстве одновременно. Проведенный на начальном этапе исследова
ния пилотаж подтвердил предположение о невозможности полноценного анализа 
процессов трансформации партийной системы и актуальных трендов в развитии 
электоральных ожиданий граждан по данным одной или нескольких однородных 
политических партий. В этой связи в выборку исследования вошли как традицион
ные представители левого фланга российской партийной системы («Справедливая 
Россия —  За правду», КПРФ, «Родина», «Коммунисты России», «Партия пенсионе
ров»), так и иные политические партии, по оценкам исследователей и собственной 
идентификации не относящиеся к данной части политического спектра («Единая 
Россия», ЛДПР, «Новые люди», «Яблоко», «Зеленая Альтернатива»). В целом вы
борка исследования согласуется с результатами, полученными партиями в ходе 
последней федеральной кампании, и охватывает основных партийных игроков.

Для формирования банка маркеров партийной активности в цифровом про
странстве, а также выявления содержательных характеристик информационно
го потока использовалось когнитивное картирование контента, размещенного 
в формальных и неформальных цифровых сообществах исследуемых партий. Для 
реализации содержательного анализа отобрано 300 релевантных и активных ци
фровых партийных сообществ на крупных интернет площадках: «ВКонтакте», «Од
ноклассники», Facebook*  4, Twitter, Instagram*. Критерием отбора сообществ вы
ступили: а) размер аудитории —  не менее 500 пользователей; б) публикационная 
активность —  не реже одной публикации в неделю; в) открытость и общедоступ
ность страницы сообщества  5. Всего было проанализировано более 2000 публи
каций (размещенных сообществами в период избирательных кампаний 2020—
2021 гг.) по следующим показателям: декларирование социально экономических 
требований, формирование установок гражданского участия, использование 
приемов ценностного воздействия, использование исторических образов и сим
волов, апеллирование к конкретным персоналиям, использование разнообраз
ных триггеров, степень оппозиционности сообщений. Обработка собранной базы 
данных проведена посредством статистического инструмента «IBM SPSS Statistics» 
(осевой, кросс табуляционный, корреляционный типы анализа). В ходе когнитив
ного картирования применяется поиск отдельных текстовых маркеров «социаль
ного» контента, отражающих специфику содержательного наполнения информа
ционного потока. Собранные лингвистические маркеры легли в основу словарей 
поисковых запросов для следующего этапа исследования  6.

Базовым исследовательским методом стал социально медийный анализ, про
веденный посредством инструмента автоматизированного мониторинга социаль

4 Здесь и далее * означает, что деятельность социальной сети запрещена на территории РФ.
5 Список цифровых сообществ/аккаунтов политических партий, составляющих выборочную совокупность когни
тивного картирования см.: https://monitoringjournal.ru/index.php/monitoring/publicFile/submissionFileId?fileId=12
345&hash=624ac6710f0729fa0d49f9cde1c78874.
6 Список лингвистических маркеров, составляющих словари поисковых запросов автоматизированного социаль
но медийного анализа см.: https://monitoringjournal.ru/index.php/monitoring/publicFile/submissionFileId?fileId=12
346&hash=5e4a968dbb6f81dfe41d53351e565e90.

https://monitoringjournal.ru/index.php/monitoring/publicFile/submissionFileId?fileId=12345&hash=624ac6710f0729fa0d49f9cde1c78874
https://monitoringjournal.ru/index.php/monitoring/publicFile/submissionFileId?fileId=12345&hash=624ac6710f0729fa0d49f9cde1c78874
https://monitoringjournal.ru/index.php/monitoring/publicFile/submissionFileId?fileId=12346&hash=5e4a968dbb6f81dfe41d53351e565e90
https://monitoringjournal.ru/index.php/monitoring/publicFile/submissionFileId?fileId=12346&hash=5e4a968dbb6f81dfe41d53351e565e90
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ных медиа «IQBuzz». Реализация автоматизированной выгрузки обеспечила охват 
более 30 популярных среди россиян цифровых платформ (социальных сетей, бло
гов и микроблогов, форумов). Общая база данных, собранная по итогам исследо
вания, составила более 10 млн сообщений, включающих публикации с упоминани
ем отобранных лингвистических маркеров, закрепленных за каждой политической 
партией. Глубина выгрузки: сообщения, датированные периодом с марта 2020 г. 
по сентябрь 2021 г. Таким образом были проанализированы информационные 
потоки партий в период региональных выборов, прошедших в Единый день голо
сования в сентябре 2020 г. и федеральных выборов депутатов Государственной 
Думы РФ, состоявшихся в сентябре 2021 г. Использование автоматизированно
го социально медийного анализа позволило обеспечить понимание динамиче
ских/структурных характеристик информационных потоков политических партий 
и соотнести формируемую партиями в цифровом пространстве повестку с ее вос
приятием со стороны широкой интернет аудитории.

Углубление результатов анализа партийных информационных потоков стало 
возможным благодаря применению современных инструментов когнитивной ин
струментальной диагностики. Окулометрический анализ, проведенный с исполь
зованием портативного айтрекера (частота 60 Герц) позволил собрать данные 
о реакции зрачка глаза на комплекс стимульных материалов, ассоциируемых 
с политическими партиями. Использование окулометрического анализа в ком
бинации с методами социально медийной аналитики уже показывало высокую 
эффективность для аттестации партийного контента [Бродовская, Ежов, Огнев, 
2021]. В рамках настоящего исследования комбинация методов используется 
для обнаружения и анализа паттернов политического и электорального поведе
ния. Дополнительным этапом стало проведение обязательного послетестового 
фокусированного интервью с участниками исследования c целью самоанализа 
полученных результатов и формулирования субъективного отношения к анализи
руемым объектам. Репрезентативная по полу и возрасту выборка включила 300 
респондентов, проживающих во всех федеральных округах РФ.

Результаты исследования
На начальном этапе прикладного исследования проанализированы изменения 

содержательной составляющей публикационной активности российских полити
ческих партий в интернет пространстве посредством реализации когнитивного 
картирования сетевого партийного контента. В ходе анализа выделены несколь
ко групп социальных проблем, декларируемых партиями в отобранных публика
циях: здравоохранение и социальная защита, проблемы материнства и детства, 
права человека и социальная справедливость, проблемы доступной среды и бла
гоустройства, проблемы образования и науки, экологические проблемы. Для про
ведения картирования разработан комплекс маркеров, предполагающий причис
ление используемого контекста к выделенным группам проблем, универсальных 
для каждой партии. По результатам проведенного анализа информационного по
тока выявлена дисфункциональность в информационном сопровождении дея
тельности политических партий, связанная с низким уровнем привязки контента 
к общественным проблемам и запросам. В первую очередь это проявляется в от
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сутствии декларации социальных проблем (в среднем, 60,6 % публикаций не име
ют привязки к актуальному контексту). На рисунке 1 продемонстрировано рас
пределение совокупного объема публикаций к выделенным контекстам. Можно 
говорить о существовании нескольких стратегий информационного взаимодей
ствия партий с таргетными группами в онлайн пространстве: 1) доминирование 
общих смыслов в структуре информационного потока без явной декларации со
циальных проблем; 2) ориентация на ключевые проблемы и контексты, соотно
симые с центральной идеологической линией партии; 3) привязка к нескольким 
группам социальных проблем, наиболее востребованным среди целевых групп.

Рис. 1. Декларирование социальных проблем в информационных потоках 
российских политических партий, в %  7

Содержательное наполнение информационного потока в социальных медиа 
зависит не только от качества цифрового партийного менеджмента, но и от усто
явшейся идеологической позиции и набора разделяемых партией ценностей. 
Традиционные представители левого фланга партийной системы демонстрируют 
бо́льшую привязку к социально значимым проблемам. В то же время задача до
стижения тематической диверсификации контента остается для отечественных 
партий актуальной. Проведенный анализ продемонстрировал отсутствие привяз
ки партийного контента с упоминанием социальных проблем к актуальной инфор
мационной повестке (в среднем, более 70 % партийных публикаций не привязаны 
к конкретным событиям триггерам по итогам содержательного анализа). Таким 
образом, партии имеют весьма ограниченный набор возможностей для оператив

7 Источник к рис. 1—4: данные, полученные по результатам эмпирического исследования авторов.
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ного реагирования на изменения общественных настроений. В течение всего пе
риода исследования, охватывающего как региональные, так и федеральную кам
панию, серьезных изменений в представленных пропорциях не выявлено. Даже 
с учетом увеличенной частоты обращения к насущным проблемам избирателей, 
политические партии пока не способны системно агрегировать запросы граждан 
и использовать их для формулирования обратной связи и удовлетворения запро
сов избирателей посредством инструментов виртуального пространстве.

Одним из направлений оценки содержания партийного контента стала его 
привязка к различным образам и символам, составляющих бренд партии. При
мечательно, что группа отобранных левых партий демонстрирует общий набор 
используемых исторических символов, ассоциируемых преимущественно с со
ветским прошлым (33 % —  серп и молот, 21 % —  образы советских руководителей; 
16 % —  советский флаг, 12 % —  знамя Победы, 9 % —  красная звезда, 9 % —  иное). 
Российские левые партии используют ранее сложившиеся образы прошлого, 
не формируя собственную уникальную повестку и не предлагая избирателям но
вых символов и целостного образа будущего, что характеризует их нацеленность 
на устоявшиеся целевые группы и низкую мотивацию к масштабированию элек
торальной поддержки.

На следующем этапе поставлена задача определить взаимосвязь партийно
го и общественного интереса к социальной повестке. На рисунке 2 представле
но сравнение доли публикаций с упоминанием социальных проблем в течение 
2020—2021 гг. Зафиксировано увеличение доли подобного контента в сооб
ществах и аккаунтах всех исследуемых политических партий. Тема здравоохра
нения/охраны здоровья граждан доминировала лишь на пике первой волны 
пандемии (весна 2021 г.), к середине 2021 г. на первый план вышли темы соци
ально экономической защиты населения, противодействия росту цен, необходи
мости увеличения доходов граждан и борьбы с безработицей. Отметим, что доля 
представленного «социального» контента среди партий, публично позициониру
ющих себя как правые («Новые люди», «Яблоко»), выросла сильнее, чем у тради
ционных представителей левого фланга, что подтверждает выдвинутый тезис 
о развитии идеологического/ценностного камуфлирования партий под влияни
ем пандемии. Примечателен также рост левых контекстов в информационных 
потоках центристской партии «Единая Россия», являющейся ведущей партийной 
силой страны. В наибольшей степени это проявляется в публичных заявлениях, 
программных документах и в освещении реальных политических практик.

Сопоставление полученных результатов со средней оценкой вовлеченности 
пользователей, полученной с использованием автоматизированного киберметри
ческого анализа сотен партийных сообществ и аккаунтов, демонстрирует сильную 
корреляцию между долей «социального» контента и уровнем пользовательской 
активности. Широкая интернет аудитория не только заинтересована в артикуля
ции социальных тем, но и активно участвует в их обсуждении. Интерес пользо
вателей к различным партийным цифровым продуктам растет динамичнее, чем 
генерируется сам контент. Фактически общественный запрос на социальную по
вестку растет быстрее, чем его удовлетворение со стороны партий. Речь идет 
о несоответствии скоростей изменения партийной системы и развития электо
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ральных установок российских граждан, формирующем риски внутреннего про
тиворечия в сознании значительной части россиян. Формирование социального 
общественно политического проекта все еще является значимым общественным 
требованием, не находящем целостного ответа со стороны партийной системы.

Рис. 2. Динамика репрезентации «социального» контента 
в цифровых сообществах российских политических партий, в %

Важным препятствием к выходу из найденных противоречий является совер
шенствование цифрового менеджмента партий и соблюдение ключевых правил 
управления информационным потоком: достижение равномерности и адресности 
цифровой активности, встраивание в актуальную информационную повестку, фор
мирование развитой цифровой инфраструктуры, привлечение широкой сети ли
деров мнений. Результаты исследования социально медийного пространства под
тверждает тот факт, что российские политические партии находятся в начале этого 
пути. На рисунке 3 представлен динамический ряд, отражающий распределение 
совокупного числа сообщений с упоминанием парламентских партий в течение 
прошедшего электорального цикла. Несмотря на увеличение совокупного объема 
информационного потока примерно в три раза и достаточно высокий уровень кон
курентности партий в онлайне, характер администрирования цифрового простран
ства отличается высочайшей неравномерностью и сильно зависит от конкретных 
избирательных кампаний. Быстрое наращивание потока в предэлекторальный пе
риод не способствует выполнению долгосрочных целей, связанных с мониторингом 
общественных запросов, масштабированием поддержки и выстраиванием плотных 
и современных связей с различными сегментами интернет аудитории.

Совершенствование цифрового взаимодействия партий с избирателями уве
личивает шансы на конвертацию онлайн активности в электоральный результат, 
с учетом привязки к актуальному информационному контексту и текущей специ
фики общественных настроений. Таким образом, партии способы подстраиваться 
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под меняющиеся реалии общественной жизни, повышая собственную политиче
скую субъектность и устойчивость всей партийной системы в целом. Необходи
мость решения указанной проблемы будет нарастать одновременно с погружени
ем граждан в цифровую реальность, усложнением политического пространства 
за счет появления новых игроков и роста их влияния.

Рис. 3. Динамика информационного потока политических партий в социальных медиа 
в преддверии Единого дня голосования 2021 г. (количество сообщений в сутки)

Углубление данных, полученных в ходе работы с цифровой средой, произведе
но посредством сочетания айтрекингового тестирования и послетестового интер
вью. В ходе тестирования респондентам было предложено рассмотреть специаль
ный визуальный ряд, в который включены несколько видов цифрового контента: 
логотипы политических партий, фотографии партийных лидеров, главные страни
цы цифровых партийных сообществ в крупных социальных медиа. Айтрекинговое 
тестирование основано на мгновенной автоматизированной фиксации окуломо
торной реакции, отличающейся неосознанностью за счет высокой скорости реаги
рования. Визуальный ряд подобран таким образом, чтобы избежать возможных 
искажений в реакции респондентов. Вопервых, отобраны только те материалы, 
с которыми каждый избиратель имеет возможность столкнуться в реальной жиз
ни (логотипы в бюллетене, стендовые фотографии на избирательной участке, на
ружные агитационные материалы). Вовторых, соблюдены правила расположе
ния материалов в зоне видимости респондента. Втретьих, в ходе послетестового 
интервью респондентам предлагалось объяснить полученные результаты наблю
дения для верификации данных. На рисунке 4 представлен пример итогового ре
зультата тестирования по брендам парламентских партий по ограниченной вы
борке респондентов (выделены различными цветами), отражающий динамику 
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движения зрачка глаза по створу экрана, а также время фиксации зрачка на от
дельных точках, обозначенные диаметром кругов.

Рис. 4. Пример результатов айтрекингового исследования по ограниченной выборке респондентов 
(логотипы политических партий)

В результате тестирования были подтверждены сразу несколько гипотез, полу
ченных ранее в ходе комбинации методов социально медийной аналитики, о вос
приятии «левых» партий и текущих социальных ожиданий граждан. Важнейшим 
фактором успеха в электоральном цикле 2021 г. является новизна. В ходе иссле
дования зафиксирован четкий общественный запрос на новые лица и партии. 
Бренды новых политических партий, а также образы новых партийных лидеров 
привлекают в два раза больше внимания участников исследования (совокупные 
распределения в табл. 1). Наиболее выражен данный запрос у молодых респон
дентов, проживающих в крупных городах. В послетестовом интервью представи
тели этой группы респондентов высказывали узнаваемые и отчетливые наррати
вы, укладывающиеся в результаты мониторинга онлайн пространства:

Уже надоели одни и те же лица, куда ни посмотришь, везде они. Молодежи в поли
тике практически нет, не могу вспомнить известных молодых депутатов. (Мужчина, 
27 лет, г. Москва)

В этом году будет много новых партий, я уже знаю про них. Возможно, проголосую 
за «Новых людей», не просто на их логотип смотрела. Это хоть  чтото яркое и интерес
ное. (Женщина, 21 год, г. Владивосток)

В такое сложное время стране нужны современные политики, открытые и молодые. 
Нужно им давать дорогу, чтобы они реализовывались, а старые партии как будто за
стряли в прошлом веке. (Женщина 29 лет, г. Москва)
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Таблица 1. Распределение взора участников айтрекингового исследования 
по материалам непарламентских партий, в %  8

Политическая партия Партийный бренд Партийное сообщество

Партия пенсионеров 14 12

Новые люди 38 33

Яблоко 19 26

Зеленая альтернатива 29 29

В то же время у респондентов данной группы фиксируются явные симпатии 
к идеям «новых левых». В ходе послетестовой беседы среди ключевых ценно
стей респонденты называют как традиционные положения социал демократии 
(справедливость, солидарность, социальная ответственность государства), так 
и современные идеи (защита окружающей среды, защита прав женщин и раз
нообразных общественных меньшинств, свобода творчества и самовыражения, 
поддержка социал ориентированного бизнеса). В плоскости партийных исследо
ваний высказываемые молодежью положения являются условной комбинацией 
идей традиционных социал демократических партий, а также новых «зеленых» про
ектов, крайне распространенных в европейских странах. Более половины участ
ников с наиболее выраженными социально демократическими взглядами под
тверждают, что их политическая позиция была усилена в последний год на фоне 
пандемии COVID19, связанных с ней событий и явлений общественной жизни. 
Достаточно высок уровень информированности молодежи о консолидации «ле
вых» сил на платформе партии «Справедливая Россия», однако интерес вызыва
ет сама идея, а не деятельность партии. Респонденты демонстрируют достаточно 
рациональные стратегии электорального поведения, основанные на реальной 
деятельности партии и выполнении собственных инициатив и обещаний. Общее 
распределение внимания респондентов по брендам и цифровым сообществам 
парламентских представлено в таблице 2.

Таблица 2. Распределение взора участников айтрекингового исследования 
по материалам парламентских партий, в %

Политическая партия Партийный бренд Партийное сообщество

Единая Россия 32 31

КПРФ 26 19

ЛДПР 22 26

Справедливая Россия 20 24

Серьезные проблемы у респондентов вызывают попытки идентификации соб
ственных взглядов и установок с существующими в стране политическими партия
ми. Наблюдается упомянутый ранее кризис электоральной самоидентификации, 
вызванный в том числе размыванием идеологических рамок и коммуникативны

8 Источник к табл. 1—2: данные, полученные по результатам эмпирического исследования авторов.
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ми проблемами партий в работе с молодежью, а также завышенными социаль
ными ожиданиями респондентов. Более 70 % участников исследования не осве
домлены о практических результатах партийной активности, не идентифицируют 
крупных партийных лидеров. Лишь четверть опрошенных связала отобранных 
партийных лидеров с брендами самих партий. В целом нельзя утверждать, что 
молодежь о критически относится к партийной системе, скорее, можно гово
рить о некоторой отстраненности изза отсутствия привлекательных предложе
ний со стороны традиционных партий:

Партии может и делают многое, они важны, но не могу себя ни к какой причислить. 
Я много партий знаю, подписан на некоторых депутатов в инсте, но за определен
ную голосовать не готов, поэтому на выборы скорее всего тоже не пойду. (Мужчина, 
19 лет, г. Сочи)

Слышал о том, что эсеры хотят обновиться, это интересно,  чтото новое, но пока ре
альных дел и предложений не вижу от них, только видимость создают перед выбора
ми, надеются засветиться и голосов получить. (Мужчина, 22 года, г. Челябинск)

Идеальная партия это та, которая заботится о людях, депутаты которой знают, сколько 
стоит хлеб и проездной в метро, о проблемах простых граждан, в общем, делают так, 
чтобы люди жили комфортно и без лишних забот. (Женщина, 18 лет, г. Санкт Петербург)

Самое важное в стране это справедливость, когда каждый получает достойную зар
плату, когда есть равенство и каждый в ответе за ситуацию в обществе. Если все вме
сте будут думать об этом, и политики тоже, то и жизнь станет лучше. (Женщина, 31 год, 
г. Владикавказ)

Заключение
По результатам проведенного с использованием современных методик, ком

бинирующих возможности исследования онлайн и офлайнсред, теоретического 
и эмпирического анализа можно сделать следующие выводы о феномене «соци
ального поворота» в развитии российской партийной системы. В настоящее вре
мя в российском социально политическом пространстве развиваются два раз
нонаправленных процесса, определяемых нарастанием глобальных проблем 
и общемировыми трендами социально политического развития. С одной сторо
ны, наблюдается ускоренное негативными последствиями пандемии COVID19 
устойчивое преобладание социально ориентированных настроений и ожида
ний в обществе, проявляющихся в высокой вовлеченности граждан в социаль
но ориентированные дискурсы в информационном пространстве, а также в де
кларируемости соответствующих электоральных установок и ценностей: запрос 
на социальную ответственность государства, справедливость и равенство, ожив
ление общественной жизни, активизацию социальных лифтов и др. В наиболь
шей степени данные запросы высказываются молодежью, имеющей собствен
ные представления о направлениях развития государства и общества. С другой 
стороны, явная дисфункциональность существующих левых партий, отраженная 
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в неспособности выстраивания эффективной коммуникации с избирателями по
средством современных цифровых платформ, затрудняющей процесс конверта
ции актуальных общественных запросов в политические инициативы и решения, 
а также оперировании символами и образами прошлого без привязки к текущей 
социальной реальности.

Данная ситуация явно носит противоречивый характер и формирует риски дис
сонанса между скоростью трансформации партийной системы и развитием элек
торальных ожиданий, что может способствовать увеличению общественного недо
вольства. Наибольшая угроза для социально политической стабильности состоит 
в возможном использовании данной обстановки несистемными и внешними ак
торами с целью перехвата общественных запросов и ослабления политической 
системы, что требует оперативного реагирования со стороны государства, партий 
и гражданского общества. Тенденция «социального поворота» принимает устой
чивый характер и будет усиливаться по мере накопления указанных обществен
ных проблем и развития виртуального пространства коммуникаций.

Трансформация партийной системы РФ в ближайшие годы станет естественным 
продолжением представленных в статье дискуссионных линий. В связи с этим ак
туализируются проблемы качественного обновления традиционных левых партий, 
а также формирования нового социального проекта —  национального образа буду
щего, отражающего интересы всех слоев российского общества. Формат и институ
циональные основы подобного проекта могут быть многовариантны и не ограничи
ваются созданием или преобразованием конкретной политической силы. Развитие 
отечественной партийной системы в данном направлении является важной обще
ственной задачей, а результаты ее реализации могут быть восприняты властью при 
условии соблюдения принципов конкурентности и открытости, а также заложен
ных в Конституции РФ положениях демократического и социального государства.
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